Huisstil

ChristenUnie

© Ceef geloof een stem




Contact

Het partijbureau van de ChristenUnie, het Wetenschappelijk Instituut de Mr. G. Groen
van Prinstererstichting, de Bestuurdersvereniging en PerspectieF, ChristenUnie-jongeren
zijn gevestigd in Amersfoort.

Bezoekadres
Johan van Oldenbarneveltlaan 46, 3818 HB Amersfoort

Correspondentieadres

Postbus 439, 3800 AK Amersfoort

T 033-4226969 (10:00 tot 17:00 uur]
€ info@christenunie.nl

Overige mailadressen

Landelijk Bestuur: bestuur@christenunie.nl
Ledenadministratie: ledenadministratie@christenunie.nl
Bestuurdersvereniging: bestuurdersvereniging@christenunie.nl
Opleidingscentrum: opleiding@christenunie.nl

Redactie partijblad: magazine@christenunie.nl
Webredactie (inhoud): webredactie@christenunie.nl
Webmaster (techniek): webmaster@christenunie.nl
Wetenschappelijk Instituut: wi@christenunie.nl

Redactie Groen: redactiegroen@christenunie.nl
Jongerenorganisatie (PerspectieF): info@perspectief.nu

Algemeen

Dit huisstijlhandboek geeft een overzicht van de ChristenUnie huisstijl. Een huisstijl die
duidelijk en helder communiceert en met zijn tijd meegaat. De richtlijnen die omschreven worden,
omvatten de gehele huisstijl en verduidelijken het gebruik ervan.

Het handboek is gemaakt door Redmatters in opdracht van ChristenUnie.
© Copyright Redmatters, www.redmatters.com
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Logogebruik

Er zijn twee varianten van het ChristenUnie logo: het basis logo en het impact logo.
Beide varianten worden apart toegelicht op de volgende pagina’s.

Basis logo

Het basis logo bestaat uit drie onderdelen: de naam van de partij, het ChristenUnie-plusje en de
pay-off ‘Geef geloof een stem’. Deze drie elementen moeten altijd in de juiste verhouding ten
opzichte van elkaar worden gebruikt. Wel is het in enkele uitzonderingen toegestaan om alleen
het woordmerk te gebruiken. Ook mag het ChristenUnie-plusje los gebruikt worden. Hierover
meer op pagina 8.

e Minimale plaatsingsgrootte van het logo is 40 mm in de breedte.

e Het full color logo wordt alleen gebruikt op een witte achtergrond. Slechts in hoge
uitzondering mag er gebruik gemaakt worden van een diapositieve versie van het logo op een
kleurvlak.

e Het logo is geplaatst binnen een bounding box. De bounding box is opgenomen in de logo-
bestanden en vergroot en verkleint proportioneel mee als het logo verschaald wordt.

e Hetis van belang om rondom het logo een witruimte te houden. Om daar zeker van te zijn
is rondom het logo een marge van 15% van de breedte van het logo vereist. Binnen deze
‘bounding box’ mogen geen beeld of tekst elementen geplaatst worden.

Gebruik

Aan het logo van de ChristenUnie mag niets toegevoegd of aangepast worden.

Hierbij een aantal voorbeelden van onjuist gebruik van het logo.

(v
ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

nie

hristen

© Ceef geloof een stem

Full color

ChristenUnie

eloof een stem

Diapositief

©
ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

Christen

@ Geef geloof een stem

Grijswaarden

G
ChristenUnie

Logo zonder pay-off (m.u.v. online banners)

&

Geef geloof een stem

g:hristenUnie

Andere kleur

15% van de breedte als marge rondom

L4 ChristenUnie Huisstijlhandboek

G

ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

Rotatie of uitrekken

Andere verordening of verhouding

&

ChristenUnie

© Geef geloof een stem

Het oude ChristenUnie logo
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Afdelingen

De ChristenUnie heeft naast een landelijke, ook provinciale en plaatselijke afdelingen die een
aangepaste versie van het logo hanteren. Hierbij wordt het ChristenUnie-plusje en de pay-off
vervangen door de gemeente- of provincienaam. Voor het gebruik van het logo gelden dezelfde
regels zoals beschreven op pagina &4 en 5.

. . Gemeentenaam
Ch rlstenUnle Het lettertype is Alwyn New Rounded Regular. De kleur is gelijk
Zwoll
et aan het donkerblauw van ‘Christen’ zoals gebruikt in het logo.
. . Provincienaam
Ch r|5tenun|e Het lettertype is Alwyn New Rounded Reqular. De kleur is gelijk
Overijssel

aan het donkerblauw van ‘Christen’ zoals gebruikt in het logo.

. . Opleidingscentrum
Ch rlstenUnle Het lettertype is Alwyn New Rounded Reqular. De kleur is

Opleidingscentrum = i i s
gelijk aan het lichtblauw van 'Unie’ zoals gebruikt in het logo.

. . Bestuurdersvereniging
Ch rlstenUnle Het lettertype is Alwyn New Rounded Regular. De kleur is

Bestuurdersvereniging i . = i
gelijk aan het lichtblauw van ‘Unie’ zoals gebruikt in het logo.

. . Eurofractie
Ch r|5tenun|e Het lettertype is Alwyn New Rounded Reqular. De kleur is

Eurofractie 5 . k S
gelijk aan het lichtblauw van ‘Unie’ zoals gebruikt in het logo.

Pay-off

Het basis logo wordt gebruikt in combinatie met de pay-off ‘Geef geloof een stem’. De pay-off is
geschreven in Alwyn New Rounded. De pay-off is echt een onderdeel van het logo en staat altijd
bij het logo. In het geval dat de pay-off slecht leeshaar wordt, mag hij worden verwijderd. Ook
mag hij niet gebruikt worden in combinatie met het impact logo.
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Impact logo

Naast het basis logo maken we gebruik van het impact logo. Dit logo is letterlijk om impact mee
te maken. Doordat het woordmerk opgedeeld is in twee losse woorden die onder elkaar staan, kan
het logo groter geplaatst worden op bijvoorbeeld campagneposters en roll-up banners. Om voor
meer impact te zorgen, wordt het logogebruikt zonder de pay-off en ChristenUnie-plusje.

Christen
Unie

Voor het gebruik van het impact logo gelden dezelfde richtlijnen met betrekking tot kleur,
bounding box en foutief gebruik als voor het basis logo.

Wanneer gebruik je welk logo?

Doordat er twee verschillende logo’s zijn, kan er wellicht verwarring ontstaan over wanneer welke
te gebruiken. Hieronder een overzicht om daar richting aan te geven. Bij twijfel is het goed om
advies te vragen bij Redmatters.

Basis logo Impact logo Campagne logo
* Briefpapier * Posters e Jas
*» Envelop » Website (alleen footer] * Sjaal
¢ With Compliments e Social media e Paraplu
Card profielfoto’s
* Website « Visitekaartjes
* Roll-up banners * Folders

ChristenUnie Huisstijlhandboek 7



Het ChristenUnie-plusje

= . o e : i ChristenUnie
€en belangrijk onderdeel van het logo is het kruisje dat geplaatst is in een rondje. Het kruisje & Geef geloof een stem
zet kracht bij de christelijke identiteit van de ChristenUnie, maar kan ook gezien worden als een
plusje. Deze staan voor de speerpunten van de ChristenUnie. Het ChristenUnie-plusje wordt in
het logo altijd gecombineerd met de pay-off. Maar het ChristenUnie-plusje is ook te gebruiken in

andere uitingen.

De voorbeelden op de rechterpagina laten zien op welke manieren het ChristenUnie-plusje als los
element wordt gebruikt.

e De brief laat ook een andere manier zien waarop het ChristenUnie-plusje te combineren is met
een titel. In dit geval staat het op een kleurvlak met ChristenUnie-verloop. Het ChristenUnie-
plusje is hier wit voor een beter contrast.

e Als laatste gebruiken we het kruisje als patroon in de achtergrond die in veel verschillende
uitingen wordt gebruikt. Het patroon is hier verwerkt in het ChristenUnie-verloop.

e Op het visitekaartje wordt het ChristenUnie-plusje alsnog geplaatst in combinatie met de pay-

W isetrakReAREK ekt de CATlstenURE soarks

off, maar dan als afsluiter en gecentreerd onder elkaar. Het ChristenUnie-plusje staat in full
color op de achtergrond met kruisjes.

e Een andere manier om het ChristenUnie-plusje te gebruiken, is als onderdeel van een titel.
Op de folder staat de titel ‘Geef geloof een stem’ in het ChristenUnie-kleurverloop op witte Brief A4 Kleurverloop met kruisje als patroon
balken. Het ChristenUnie-plusje in full color staat links bovenin de hoek om de titel kracht bij
te zetten.

Geef geloof
een stem

+

Samen
geven we
geloof een
stem

Correspondentieadres:

Christen
Unie

Vroonenburg 1
4421 GA Kapelle

Visitekaartje Corporate folder
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Kleurgebruik

Voor het kleurenpalet van de ChristenUnie maken we gebruik van twee kleuren blauw. Blauw
oogt betrouwbaar en krachtig, wat goed past bij de ChristenUnie. Daarnaast wordt er gebruik
gemaakt van een tint grijs. Het is van cruciaal belang dat de juiste kleuren gehanteerd worden bij
uitingen van de ChristenUnie.

Basiskleur 1 Basiskleur 2 Basiskleur 3
CMYK CMYK CMYK
C100MOVYOKO C100M78YOK U4y COMOYOK®60
RGB RGB RGB

ROG165B 232 R3G41B99 R 136 G 137 B 137
Hex Hex Hex

#00A7€EB #072€E65 #888989

PMS PMS PMS

Process Cyan U 2768 U Cool Gray 8 U

De twee kleuren blauw worden ook gebruikt als kleurverloop. Het verloop kan van boven naar
beneden gebruikt worden of van links naar rechts. In beide gevallen wordt er begonnen met de
lichtblauwe kleur.

v \
#00A7EB #072€65
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Lettertypes

Typografie is een zeer belangrijk onderdeel voor de herkenbaarheid van een huisstijl. In het geval
van de ChristenUnie gebruiken we een drietal lettertypes.

Het basislettertype van de huisstijl is Alwyn New Rounded; gebruikt in verschillende gewichten.
Deze letter is strak, heeft een zachte ronding, is schreefloos en heeft een vriendelijk karakter
waardoor het prettig leest. Dit lettertype wordt zowel gebruikt voor titels als voor platte tekst.

Tekton Pro is te gebruiken als ‘handgeschreven’ lettertype voor bijschriften. Dit lettertype
gebruiken we alleen in het grijs uit het kleurenpalet of wit als het op een kleurvlak staat. Waar
nodig plaatsen we er een pijltje bij om duidelijker te maken waar de tekst bij hoort.

Naast deze twee lettertypes wordt ook gebruik gemaakt van het lettertype Caecilia. Dit lettertype
heeft een schreef en leest voor langere teksten prettiger dan Alwyn New Rounded.

Daarom is dit ook het lettertype voor platte tekst in het ChristenUnie magazine. In de huisstijl

van de ChristenUnie gebruiken we het in brieven en advertenties.

Tahoma wordt als broodtekst gebruikt op lettergrootte 10.

Alwyn New Rounded Regular Tekton Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwsyz

Alwyn New Rounded Bold Caecilia LT STD 45 light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Alwyn New Rounded Italic Tahoma
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ChristenUnie Huisstijlhandboek 11



Briefpapier

Huisstijlmiddelen

Basis logo met pay-off. ChristenUnie
© Geef geloof een stem
De basis van de huisstijl zijn het briefpapier, de envelop en de visitekaartjes. Hieronder de
gegevens van deze middelen. Daarnaast zijn er diverse andere uitingen gemaakt die op de
volgende pagina’s verder toegelicht zullen worden. Envelop
Briefpapier ChristenUnie

Formaat: 210 x 297 mm (A4)

Logo: 27 mm links, 13 mm boven

Kleurbalk: 1,6 mm dik, 27 mm links, 27 mm rechts, 19 mm onder

Gegevens: 6 pt (interlinie 11 pt, 8 mm onder] - Alwyn New Rounded Medium [koppen/letters),
Alwyn New Rounded Light [platte tekst]

© Geef geloof een stem

Port Betaald

Envelop
Formaat: 229 x 169 mm (C5) Kleurbalk
Logo: 21 mm links, 16,5 mm boven
Kleurbalk: 1,6 mm dik, 21 mm links, 21 mm rechts, 21 mm onder
Gegevens: 6 pt (interlinie 11 pt, 16 mm onder] - Alwyn New Rounded Medium [koppen],
Alwyn New Rounded Light [platte tekst]
Visitekaartjes
Het visitekaartje heeft altijd een voor- en achterkant. Het visitekaartje bestaat uit een aantal
vaste en optionele onderdelen. Een overzicht hiervan vind je bij de afbeeldingen hiernaast. el s
Formaat: 55 x 85 mm
Logo: 30 mm breed, gecentreerd H
Naam: 11 pt (interlinie 11 pt) - Alwyn New Rounded Medium e CIE}‘Lsiteen
Functie: 9 pt (interlinie 11 pt] - Alwyn New Rounded Light Geef geloof Fay-off
Contactgegevens: 7 pt (interlinie 11 pt] - Alwyn New Rounded Bold (letter]), een stem
Alwyn New Rounded Regular [gegevens) Naam en functie ?ﬁit;ﬂgg;’;e i + ChristenUnie-plusje
Pay-off: 22 mm van boven, gecentreerd Sl .
- 3 . h 5 info@gooisemeren.christenunie.nl
16 pt (interlinie 20 pt) - Alwyn New Rounded Bold Mobzeé{za;;Zizg R
ChristenUnie-plusje: 4 mm breed en hoog, 40 mm van boven, gecentreerd, Twitter (optioneel) www gooisereren christenunie.nl c;':ﬁf::’ﬂf:‘;i‘:’:; Correspondentie-
Lijn: 0,5 pt, 62,5 mm van boven Facebook (optioneel) 1403 SE Bussum adres

Correspondentieadres: 7 pt (interlinie 11 pt) - Alwyn New Rounded Bold [kop),
Alwyn New Rounded Regular [gegevens]

12 ChristenUnie Huisstijlhandboek

Website

Visitekaartje - Voor

Visitekaartje - Achter

ChristenUnie Huisstijlhandboek 13



With Compliments Card

Om een begeleidend schrijven toe te voegen aan een verzending vanuit de ChristenUnie is er een

With Compliments Card ontworpen.

Bijgaand sturen wij u zonder begeleidend schrijven
O terinformatie
O volgens afspraak

O op uw verzoek
¢}

Met vriendelijke groet,

dd

ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

Bezoekadres:
Johan van Oldenbarneveltlaan 46
3818 HB Amersfoort

Correspondentieadres:
Postbus 439
3800 AK Amersfoort

T 0334226969
€ info@christenunie.nl
I www.christenunie.nl

14 ChristenUnie Huisstijlhandboek

Begeleidende brief

Naast het standaard briefpapier is er ook een begeleidende brief gemaakt voor wat minder

officiéle brieven, zoals bijvoorbeeld de welkomstbrief voor nieuwe leden.

Basis logo

Kopregel

Attentieregel

Fotocollage

Informatie over
mogelijkheden online.

ANBl logo

ChristenUnie

© Geef geloof een stem

© Welkom bij de ChristenUnie!

Begeleidende brief - Voor

et ol

!] @ ChristenUnie: politiek vanuit geloof, hoop en liefde

Raak betrokken zoals u dat wilt.

Als lid ontvangt u:

Drekeer pr jarhet edenmagadine in v brievenbus

Inspraskop beled

BoavpE@

Online uw gegevens wijzigen op Mijn ChristenUnie

[ - _hﬁ,.

Begeleidende brief - Achter

Attentieregel om duidelijk te
maken dat er op de achterkant
meer informatie staat.

Foto schrijver van de brief.

Contactgegevens

Statement

Informatie over de
mogelijkheden als lid. Iconen
zorgen voor overzicht.

Attentieregel

ChristenUnie Huisstijlhandboek 15



Folder A5 (Drieluik)

Om meer informatie te geven over de ChristenUnie is er een corporate folder gemaakt.

Deze zigzag-gevouwen drieluiksfolder dient als basis voor het maken van andere folders.

Ja, ik geef mijn geloof een stem

Doorlopende
machtiging e

son
Coiertie ot o el
Pustus 39 + Jo ko doaropend sen bedrag van o ekeing fta schrven

Nedartand

isje et it cen bkt dez afchfing e dezeaten tr-
ncasan 0: oska. Naerervsor i ct el fchyin cotac op.

n gedwongen prostttie. e staan pal voor
onze vijhel en vor de viheld van godsdienst,

) in hat oog houdon. - X1 SEGFS

“Recht doen waar onrecht
B, dh) an v weg

7
@ e T

oar d reglonal sconcmi en. s

Aanmeldings- en
machtingsformulier.
Kan afgescheurd worden.

Politiek vanuit
geloof, hoop en liefde

‘voor de mensen dichtbij en ver weg.

Openingspagina met
algemene informatie over de
ChristenUnie.
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Keuzavifhoi, voor scholen

vakongarafs - 110 OIS

Overzicht van de
Tweede Kamerleden met
foto enquote.

Resultaten

van ons werk als coalitiepartij

‘Nedertand: - ST ¥ KR WY ‘waardvol s n er mag.
ot

geven we
geloof een

Christen
Unie

De cover bestaat uit een

kopregel, een foto en
het logo.

Steun de ChristenUnie
en word lid!

onderwij, vefligheid,ouderen, jongeren, gezinnen, godsdienstvriheid,

werkt en tegelj dat er nog veel werk te doen zal ljven.

en hoopvolle beweging van christenen in Nederiand

wellen we grasg samen met jou deel van vitmaken, Met jour steun

gemeenten.Voor de toskorst zijn we altijd op zoek naar nieuwe.
talenten. et Jeid

Overzicht van enkele
behaalde resultaten

van deze periode.

ndepotiel.
Lt i L o 1 OO LR VBT
T N TS0

Samen
geven we
. geloof een

Pagina met call-to-action
om lid te worden.

Flyer A5

Voor het maken van een flyer dient de folder als basis. De voorkant heeft dezelfde onderdelen

als de cover van de folder. De achterkant is afhankelijk van de aangeleverde input. Onderaan deze

pagina een aantal voorbeelden hiervan.

Samen

Kopregel geven we
geloof een
stem

Christen
Unie

Flyer (A5) - Voor

Resultaten

van ons werk als coalitieparti

Politiek vanuit
geloof, hoop en liefde

Voor do mensen dichtbi an vr weg.

20 st ool vl mét Cod midderin e werh W omen i e gen

oo de oskonstvan o Kindern e de e o e geoven.

Mot el et g Boop en B, willwe it sk voor

Detverscilincusland maken.
Kummen we cpurekenen?

4

@ s
Vosate Tnesc et Ot

5 @oertnseges

Varianten achterkant flyer

Ruime fotovan
fractievoorzitter.

Impactlogo

ChristenUnie Huisstijlhandboek
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Het logo moet genoeq witruimte

,. N |
ey 3 ] rondom het logo is.
geplaatst worden n I e

Christen
Unie
Social media worden op diverse manieren gebruikt door de ChristenUnie en de diverse
afdelingen. Om hier een eenheid in uit te stralen, zijn onderstaande richtlijnen opgesteld. Cmeentnie
Startpagina
Als profielfoto voor social media wordt altijd gebruik gemaakt van het impact logo. Onderstaande :‘;:cmn e B  pr s
afbeelding is de basis voor het gebruik van de profielfoto op alle social media kanalen. Videa's
Fato's Berichten
Evenementen [ C..hristenunie A
0 d q oty Open De‘o.r.sl;-es'en;e\e-n :andaag de jaarlijkse Ranglijst
. at 50mmlge Christenvervolging. Noord-Korea voert opnieuw de ranglijst aan, op
SOCiaI mediﬂ kaﬂaleﬂ &én punt gevolgd door Afghanistan. Pakistan (nr. 5) scoort het
e de profielfoto in Facebook
zowel een vierkant
als rond kader
L plaatsen, is het van
r I e n | belang dat er altijd

in het kader.
Christen
U n Ie Tweets Volgend Voigers Vind-ik-leuks Lijsten Volgen
8,420 2085 22298 1.304 11
ChristenUnie @ Tweets  Tweets en antwoorden Media Wie te volgen - vermeme e
@christenunie 11 ChnstsnUnia heatt garatwest CDA® G!:ﬂ:*.\::mqu
Christenlnie, ce politioke part van ﬁ(zﬁ;’mﬁ;‘xﬁmﬁ U ORI, Volgen
Let op: Facebook plaatst de afbeelding altijd net iets groter in het frame dan dat hij wordt getipload. Twitter

Om het logo goed tot zijn recht te laten komen, is het van belang dat het precies binnen het frame valt.

Afdelingen
De richtlijnen zoals hierboven beschreven, gelden voor
alle landelijke, provinciale en plaatselijke afdelingen van

ChristenUnie

Palitieke erganisatie - Amersfoort - 1.197 volgers

° de ChristenUnie. Hier is voor gekozen, omdat dit een Christen
r I s e n . . o q UI'Iie ° m 2 connecties zijn hier werkzaam,
eenheid creéert en het wildgroei van het logo tegengaat. Bekijk allo 281 medewarkers op Linkedin >
o : =
U n Ie De afdelingen en plaatsnamen hebben daarom ook een Velg ik

vaste plek onder het logo gekregen.

.o
Nijmegen Over ons

= De ChristanUnie wil een politieke partij zijn die de samenleving in baweging brengt. Zij mobiliseart via netwerken

Op d e vo lgende pa g INa Staa neenaa ntal Voo I’bee |den van op diverse niveaus mensen, maatschappelijke organisaties en kerken om samen na te denken over de toekomst.

Het is onze ambitie om de christelijke waarden te vertalen in normen voor de overheid en de samenleving

hoe de profielfoto eruit ziet op de social media pagina'’s.

LinkedlIn
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Content

Tone of voice

€en duidelijke tone of voice zorgt voor herkenbaarheid van een merk. Daarom zijn er voor de
ChristenUnie ook een aantal richtlijnen opgesteld om voor eenheid te zorgen in de manier waarop
teksten geschreven worden. We onderscheiden hier de toon/sfeer en de taalkeuzes.

Toon/sfeer Taalkeuze

e Open, transparant e Correct Nederlands.

e Persoonlijk e In officiéle berichten leden aanspreken met ‘u’,
¢ Toegankelijk op social media met ‘je/jij".

e Benaderbaar ¢ Niet te veel vakjargon, het moet begrijpelijk zijn.

¢ Duidelijk, helder

Fotografie

Om voor een herkenbare en professionele uitstraling te zorgen, is het van belang dat ook de
fotografie aan een aantal richtlijnen voldoet. De sfeer van de beelden moeten altijd helder,
transparant en persoonlijk zijn. In reportages een combinatie van sfeervolle portretten
afgewisseld met details van een persoon en scéne. Hieronder een kort overzicht voor de
fotografierichtlijnen aan de hand van do’s en don‘ts:

Do’s Don’ts
¢ Persoonlijk foto's, om op die manier ¢ Neerkijkende foto's.
de partij een gezicht te geven. e Te geposeerd/statig.
¢ Foto’'s op ooghoogte. ¢ Onvoldoende belichting.
¢ Foto’s met positieve uitstraling. e Slechte kwaliteit van de foto.
e Transparante/open foto's, dus e Amerikaanse sfeer.

vriendelijk kijkende mensen.

¢ Uit het leven gegrepen.

e Foto’s die passen bij het huidige
tijdsbeeld.

¢ Voldoende belichting.

e Bestandsgrootte minimaal 16 mp.

20 ChristenUnie Huisstijlhandboek

Persoonlijke foto.

Neerkijkende foto.

Slechte belichting.
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Video

Om de video's van de ChristenUnie te voorzien van een herkenbare stijl, zijn ook hiervoor een
aantal richtlijnen opgesteld.

Huisstijlrichtlijnen

In de video's van de ChristenUnie gelden de standaard richtlijnen qua kleurgebruik (pagina 10]. Voor
tekst is Alwyn New Rounded het basis lettertype. Hierbij moet opgelet worden dat het gewicht van
het lettertype niet te dun is. Het gebruik van de Thin en Light versie is daarom af te raden.

Sfeer

De video’s van de ChristenUnie hebben een standaard beeldbewerking. Dit is te herkennen aan
de realistische sfeer en warme gloed in de beelden. De beelden zijn herkenbare situaties uit het
dagelijkse leven, passend bij de standpunten van de ChristenUnie. Een voorbeeld is onder aan de
pagina te zien.

Tone of voice
Tone of voice is persoonlijk, toegankelijk, vriendelijk, uit het leven gegrepen, herkenbaar,
duidelijk/helder, open/transparant.

Beeldkwaliteit
De resolutie van het beeld is standaard 1920x1080 (16:9). Het is niet aan te bevelen om een

lagere kwaliteit dan deze aan te houden, alleen als hier specifieke behoefte voor is.
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Naamtitels

Er is een standaard ontwerp gemaakt voor als er iemand aan het woord is of in beeld komt
waarvan de naam weergeven moet worden. Deze naamtitels bestaan standaard uit twee

witte balken met op de bovenste balk de naam en op de onderste balk de functie/titel van

de desbetreffende persoon. Er is een speciaal alfakanaal ontwikkeld om de naamtitels op een
professionele manier toe te voegen. Het bestand (voor Adobe After Effects) om deze naamtitels
zelf te maken is op te vragen bij de communicatie-afdeling van de ChristenUnie. In onderstaande
afbeelding is een voorbeeld te zien van de naamtitels.

Voor wie niet beschikt over de juiste software om gebruik te maken van deze bestanden is het
beter om de naamtitels zonder animatie direct in de video toe te voegen. Gebruik daarvoor
het huisstijllettertype Alwyn New Rounded. Kies op een donkere achtergrond voor een witte
tekstkleur, en gebruik bij een lichte achtergrond het huisstijl-donkerblauw.

Logogebruik

Het logo komt op twee manieren terug in video's. Het logo staat bij standaard videobeelden altijd
links bovenin in het wit. Hierbij wordt het impact logo gebruikt. De positionering valt binnen het
zogenoemde ‘action safe’. Dit zorgt ervoor dat het logo bij een andere beeldverhouding ook goed
zichtbaar is. Een voorbeeld hiervan is te zien op pagina 24.

Bij het eindscherm gebruiken we het basislogo met pay-off in kleur op een wit scherm. Er is een
alfakanaal ontwikkeld voor het logogebruik en voor het eindscherm. Voor het eindscherm is
hierbij ook een standaardanimatie ontworpen. Het After Effects bestand om deze eindanimatie
toe te voegen is op te vragen bij de communicatie-afdeling van de ChristenUnie.

Voor wie niet beschikt over de juiste software is er een simpele afsluitende animatie met het
landelijke ChristenUnie-logo gemaakt die te vinden is op www.christenunie.nl/huisstijl. Dat
bestand is geschikt voor elke video-editor en kan gebruikt worden om de video af te sluiten.

ChristenUnie Huisstijlhandboek
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Merchandise

Logogebruik,
impact logo

linksboven
Voor de ChristenUnie zijn diverse merchandise artikelen gemaakt. Hieronder een overzicht van

de diverse middelen.

Voor alle merchandise geldt dat we gebruik maken van het impact logo. Als het logo op een
gekleurde achtergrond wordt geplaatst, wordt de witte versie van het logo gehanteerd.

Logogebruik,
eindscherm

ChristenUnie

O Ceef geloof

een stemn

A
Chris
y Unk'?. & \
A
/
\

Action safe logo

Christen
Unie
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Resultaten campagne

Nu de ChristenUnie een coalitiepartij is, is het laten zien van de daadwerkelijke impact van ons
werk steeds belangrijker. Daarom wil de ChristenUnie aan de hand van een minicampagne laten
zien wat de resultaten zijn van de deelname aan het kabinet.

De campagne wordt aangeduid als de resultatencampagne. Er is een eigen stijl ontwikkeld, die
zorgt voor eenheid en herkenbaarheid in de verschillende uitingen. Belangrijk onderdeel van de
campagne is een speciale website waarop de resultaten overzichtelijk getoond worden. In dit
gedeelte van het huisstijlhandboek volgen de toelichting en richtlijnen voor de campagne.

idoéen voor 4
souderen-gz
vzorg?

Coalitie-resultaat nr. 14

Er komt een ouderenwoonakkoord voor ouderen die samen zelfstandig willen
wonen en zorg nodig hebben. Sequae vendit utestibusant offic tentis volut venitam
facite num fugitaquis non none culpa consequi ut laboris vel ipsant faceperfere
volupta et entionecus, conem.

Bekijk meer van ons werk als coalitiepartijop: ~ christenunie.nl/resultaten
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Kleurgebruik

Voor de campagne zijn vier basiskleuren bepaald. Beide kleuren blauw uit de ChristenUnie huisstijl

komen terug. Daarnaast maken we gebruik van een aantal groentinten en een kleurverloop.

Basiskleur 1

CMYK
Cl100MOYOKO

RGB
ROGC 1658 232

Hex
#00A7€EB

PMS
Process Cyan U

Basiskleur 2

CMYK
C50MO0Y100KO

RGB
R143 G 186 B 28

Hex
#8FBA1C

PMS

Basiskleur 3

CMYK
C75MOY50KO0

RGB
R21G175B151

Hex
#15AF97

PMS

Basiskleur &

CMYK
C100M78YOKUuL

RGB
R3G41B99

Hex
#072€E65

PMS
2768 U

Het kleurverloop bestaat uit de kleuren groen en blauw. Hij kan van linksonder naar rechtsboven

of van links naar rechts gebruikt worden.Het kleurverloop begint altijd met groen.

\4
#8FBALC

v
#00ATEB
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rtypes

Voor de campagne maken we gebruik van verschillende lettertypes. Dit is een combinatie
van lettertypes zoals toegepast in de corporate huisstijl en speciaal voor de campagne uitgekozen
lettertypes.

Om de campagne een eigen karakter te geven, is gekozen voor het gebruik van het lettertype
Proxima Nova. Dit is een stevig, schreefloos lettertype. Een goed lettertype om een statement mee
te maken. Proxima Nova wordt gebruikt voor koppen.

In de campagne worden de resultaten genummerd. Het nummer wordt groot weergegeven in

het lettertype Teko.

Voor de platte tekst wordt gebruik gemaakt van het lettertype Alwyn New Rounded, hetzelfde
lettertype als in de corporate huisstijl wordt gebruikt.

Alwyn New Rounded Regular Proxima Nova A Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Alwyn New Rounded Bold Teko Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Alwyn New Rounded Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
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nen

De campagne is onderverdeeld in verschillende thema's. Per thema is een icoontje ontwikkeld om
te zorgen voor een snelle herkenbaarheid. Hieronder de verschillende iconen op een rijtje met het

daarbij desbetreffende thema.

“% Ontwikkelingshulp & noodhulp

# Kiimaat/energie

(o] Zorg

“%¢ Mensenhandel/prostitutie/uitbuiting
‘f’ Overheid/politiek

th Migratie/viuchtelingen

@ Veiligheid en justitie/defensie

Landbouw/boeren

K

7= Onderwijs/scholen
r .
= Gezinnen

'ﬁ Jongeren

<¥ (Godsdienst)vrijheid

,(1 Ouderen

gﬁ Economie/bedrijven/werk/inkomen
ﬁ Wonen/huizen

Q Infrastructuur/verkeer/trein/ov

¥ Medische ethiek/beschermen van leven
Integratie

@ Buitenlandse zaken/Europa/Wereld
.’ Gezondheid/sport

&% Vrijwilligers

2\( Nederland

Naast de diverse thema’s zijn er ook nog twee losse iconen die niet aan een thema gekoppeld zijn.

Deze iconen kunnen incidenteel gebruikt worden. Het gaat om de volgende iconen:

M

A

A
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Stijlkenmerken

De campagne heeft bepaalde onderdelen die kenmerkend zijn. Deze staan hieronder beschreven.
De basis van hoe de onderdelen gebruikt worden, is de website. Als er andere uitingen gemaakt
worden, moet er gekeken worden naar deze richtlijnen. Bij vragen kan er altijd contact opgenomen
worden met Redmatters.

Nummering

De resultaten worden genummerd weergegeven. Hiermee wordt aangeduid hoeveel resultaten
er al behaald zijn. Het nummer wordt weergegeven op een rondje met het kleurverloop van de
campagne. Het cijfer is wit en in het lettertype Teko.

Links bovenin staat nog een andere rondje, altijd half over het grote rondje. Hier staat ‘Nr." op,
verwijzend naar het nummer van het resultaat. Het rondje is donkerblauw en de tekst wit met als
lettertype Alwyn New Rounded Bold.

Ronde hoeken
€en belangrijk kenmerk zijn de ronde hoeken. Dit komt in heel veel elementen terug. Zo hebben de
afbeeldingen altijd een ronding aan de onderkant of zijkant. Ook buttons hebben ronde hoeken.

Stippellijn

€en element wat op meerdere plekken terugkomt, is het stippellijntje met kleurverloop. Op de
website wordt deze gebruikt als speels element bij afbeeldingen. Het stippellijntje heeft dezelfde
ronding als de afbeelding, maar is een paar graden gedraaid. Hierdoor loopt het lijntje half naast en
half door de foto. In printuitingen is het ook te gebruiken voor bijvoorbeeld een tijdlijn.

Iconen

Voor de campagne is een iconenserie ontwikkeld (zie ook pagina 35). De iconen worden online op
twee manieren gebruikt: met rondje en zonder. Als het met rondje wordt gebruikt, is de button
donkerblauw en het icoontje wit. Dit zie je terug op de homepage. Bij de pop-up pagina van een
resultaat wordt het icoontje los gebruikt. Het icoontje is dan in basiskleur 3.

L4(Q ChristenUnie Huisstijlhandboek

Homepage

=Steun ons werk

Help'ons het verschil te maken!

(e ) (Y Buttons met ronde
hoeken
Stippellijn
78 waardevolle resultaten
Nummering
lcoon
Ontwikkelingshulp & Ouderen Godsdienstvrijheid Kopf‘egel
Noodhulp '
Intro
210002018 | Ontwkked nghul & noodhl 5 21rov20in | Outerentarg Datum, thema
0 en afzender

Pop-up

Kamermeerderheid wil
ouderenwoonakkoord

Buseranwoanakkaard e 5ler

Lees verder op ChiistenUnien] @

£ Owgerenzorg & 21nov 2018 & stieneke van der Graal

- -u._'_ﬁ_-' l

° Rehabilitatie Noodhulp °
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Dit huisstijlhandboek is gemaakt door Redmatters in opdracht van ChristenUnie.

Bij vragen over het uitvoeren van de richtlijnen in dit handboek graag contact opnemen.
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