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Logo gebruik

Er zijn twee varianten van het ChristenUnie logo: het basis logo en het impact logo.
Beide varianten worden apart toegelicht op de volgende pagina’s.

Basis logo

Het basis logo bestaat uit drie onderdelen: de naam van de partij, het ChristenUnie-plusje en de
pay-off ‘Geef geloof een stem’. Deze drie elementen moeten altijd in de juiste verhouding ten
opzichte van elkaar worden gebruikt. Wel is het in enkele uitzonderingen toegestaan om alleen
het woordmerk te gebruiken. Ook mag het ChristenUnie-plusje los gebruikt worden. Hierover
meer op pagina 8.

e Minimale plaatsingsgrootte van het logo is 40 mm in de breedte.

e Het full color logo wordt alleen gebruikt op een witte achtergrond. Slechts in hoge
uitzondering mag er gebruik gemaakt worden van een diapositieve versie van het logo op een
kleurvlak.

e Het logo is geplaatst binnen een bounding box. De bounding box is opgenomen in de logo-
bestanden en vergroot en verkleint proportioneel mee als het logo verschaald wordt.

e Hetis van belang om rondom het logo een witruimte te houden. Om daar zeker van te zijn
is rondom het logo een marge van 15% van de breedte van het logo vereist. Binnen deze
‘bounding box’ mogen geen beeld of tekst elementen geplaatst worden.

Gebruik

Aan het logo van de ChristenUnie mag niets toegevoegd of aangepast worden.

Hierbij een aantal voorbeelden van onjuist gebruik van het logo.

(v
ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

nie

hristen

© Ceef geloof een stem

Full color

ChristenUnie

eloof een stem

Diapositief

©
ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

Christen

@ Geef geloof een stem

Grijswaarden

G
ChristenUnie

Logo zonder pay-off (m.u.v. online banners)

&

Geef geloof een stem

c(}:hristenUnie

Andere kleur

15% van de breedte als marge rondom
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Rotatie of uitrekken

Andere verordening of verhouding

&

ChristenUnie

© Geef geloof een stem

Het oude ChristenUnie logo
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Afdelingen

De ChristenUnie heeft naast een landelijke, ook provinciale en plaatselijke afdelingen die een
aangepaste versie van het logo hanteren. Hierbij wordt het ChristenUnie-plusje en de pay-off
vervangen door de gemeente- of provincienaam. Voor het gebruik van het logo gelden dezelfde
regels zoals beschreven op pagina &4 en 5.

. . Gemeentenaam
Ch r|5tenun|e Het lettertype is Alwyn New Rounded Regular. De kleur is gelijk
Zwoll
et aan het donkerblauw van ‘Christen’ zoals gebruikt in het logo.
. . Provincienaam
Ch r|5tenun|e Het lettertype is Alwyn New Rounded Reqular. De kleur is gelijk
Overijssel

aan het donkerblauw van ‘Christen’ zoals gebruikt in het logo.

. . Opleidingscentrum
Ch rlstenUnle Het lettertype is Alwyn New Rounded Reqular. De kleur is

Opleidingscentrum o i . o
gelijk aan het lichtblauw van 'Unie’ zoals gebruikt in het logo.

. . Bestuurdersvereniging
Ch r|5tenun|e Het lettertype is Alwyn New Rounded Regular. De kleur is

Bestuurdersvereniging i . = Al
gelijk aan het lichtblauw van ‘Unie’ zoals gebruikt in het logo.

. . Eurofractie
Ch r|5tenun|e Het lettertype is Alwyn New Rounded Reqular. De kleur is

Eurofractie = . k S
gelijk aan het lichtblauw van ‘Unie’ zoals gebruikt in het logo.

Pay-off

Het basis logo wordt gebruikt in combinatie met de pay-off ‘Geef geloof een stem’. De pay-off is
geschreven in Alwyn New Rounded. De pay-off is echt een onderdeel van het logo en staat altijd
bij het logo. In het geval dat de pay-off slecht leeshaar wordt, mag hij worden verwijderd. Ook
mag hij niet gebruikt worden in combinatie met het impact logo.
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Impact logo

Naast het basis logo maken we gebruik van het impact logo. Dit logo is letterlijk om impact mee
te maken. Doordat het woordmerk opgedeeld is in twee losse woorden die onder elkaar staan, kan
het logo groter geplaatst worden op bijvoorbeeld campagneposters en roll-up banners. Om voor
meer impact te zorgen, wordt het logo gebruikt zonder de pay-off en ChristenUnie-plusje.

Christen
Unie

Voor het gebruik van het impact logo gelden dezelfde richtlijnen met betrekking tot kleur,
bounding box en foutief gebruik als voor het basis logo.

Wanneer gebruik je welk logo?

Doordat er twee verschillende logo’s zijn, kan er wellicht verwarring ontstaan over wanneer welke
te gebruiken. Hieronder een overzicht om daar richting aan te geven. Bij twijfel is het goed om
advies te vragen bij Redmatters.

Basis logo Impact logo Campagne logo
* Briefpapier * Posters e Jas
*» Envelop » Website (alleen footer] * Sjaal
+ With Compliments ¢ Social media e Dopper
Card profi elfoto’s e Paraplu
* Website « Visitekaartjes « Slingers
¢ Roll-up banners * Campagne folder

ChristenUnie Huisstijlhandboek 7



Het ChristenUnie-plusje

= . o e . e ChristenUnie
€en belangrijk onderdeel van het logo is het kruisje dat geplaatst is in een rondje. Het kruisje & Geef geloof een stem
zet kracht bij de christelijke identiteit van de ChristenUnie, maar kan ook gezien worden als een
plusje. Deze staan voor de speerpunten van de ChristenUnie. Het ChristenUnie-plusje wordt in
het logo altijd gecombineerd met de pay-off. Maar het ChristenUnie-plusje is ook te gebruiken in

andere uitingen.

De voorbeelden op de rechterpagina laten zien op welke manieren het ChristenUnie-plusje als los
element wordt gebruikt.

e De brief laat ook een andere manier zien waarop het ChristenUnie-plusje te combineren is met
een titel. In dit geval staat het op een kleurvlak met ChristenUnie-verloop. Het ChristenUnie-
plusje is hier wit voor een beter contrast.

e Als laatste gebruiken we het kruisje als patroon in de achtergrond die in veel verschillende
uitingen wordt gebruikt. Het patroon is hier verwerkt in het ChristenUnie-verloop.

e Op het visitekaartje wordt het ChristenUnie-plusje alsnog geplaatst in combinatie met de pay-

o R B R

off, maar dan als afsluiter en gecentreerd onder elkaar. Het ChristenUnie-plusje staat in full
color op de achtergrond met kruisjes.

e Een andere manier om het ChristenUnie-plusje te gebruiken, is als onderdeel van een titel.
Op de folder staat de titel ‘Geef geloof een stem’ in het ChristenUnie-kleurverloop op witte Brief A4 Kleurverloop met kruisje als patroon
balken. Het ChristenUnie-plusje in full color staat links bovenin de hoek om de titel kracht bij
te zetten.

Geef geloof
een stem

+

"~ Jouw stem kan het verschil maken in Nederland

Correspondentieadres:

VigonennT ChristenUnie

4421 GA Kapelle

O Ceef geloof een stem

Visitekaartje Corporate folder
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Kleurgebruik

Voor het kleurenpalet van de ChristenUnie maken we gebruik van twee kleuren blauw. Blauw
oogt betrouwbaar en krachtig, wat goed past bij de ChristenUnie. Daarnaast wordt er gebruik
gemaakt van een tint grijs. Het is van cruciaal belang dat de juiste kleuren gehanteerd worden bij
uitingen van de ChristenUnie.

Basiskleur 1 Basiskleur 2 Basiskleur 3
CMYK CMYK CMYK
C100MOVYOKO C100M78YOK U4y COMOYOK®60
RGB RGB RGB

ROG1658B 232 R3G41B99 R 136 G 137 B 137
Hex Hex Hex

#00A7€EB #072€E65 #888989

PMS PMS PMS

Process Cyan U 2768 U Cool Gray 8 U

De twee kleuren blauw worden ook gebruikt als kleurverloop. Het verloop kan van boven naar
beneden gebruikt worden of van links naar rechts. In beide gevallen wordt er begonnen met de
lichtblauwe kleur.

v \/
#00A7EB #072€65
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Lettertypes

Typografie is een zeer belangrijk onderdeel voor de herkenbaarheid van een huisstijl. In het geval
van de ChristenUnie gebruiken we een drietal lettertypes.

Het basislettertype van de huisstijl is Alwyn New Rounded; gebruikt in verschillende gewichten.
Deze letter is strak, heeft een zachte ronding, is schreefloos en heeft een vriendelijk karakter
waardoor het prettig leest. Dit lettertype wordt zowel gebruikt voor titels als voor platte tekst.

Tekton Pro is te gebruiken als ‘handgeschreven’ lettertype voor bijschriften. Dit lettertype
gebruiken we alleen in het grijs uit het kleurenpalet of wit als het op een kleurvlak staat. Waar
nodig plaatsen we er een pijltje bij om duidelijker te maken waar de tekst bij hoort.

Naast deze twee lettertypes wordt ook gebruik gemaakt van het lettertype Caecilia. Dit lettertype
heeft een schreef en leest voor langere teksten prettiger dan Alwyn New Rounded.

Daarom is dit ook het lettertype voor platte tekst in het ChristenUnie magazine. In de huisstijl

van de ChristenUnie gebruiken we het in brieven en advertenties.

Tahoma wordt als broodtekst gebruikt op lettergrootte 10.

Alwyn New Rounded Regular Tekton Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwsyz

Alwyn New Rounded Bold Caecilia LT STD 45 light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Alwyn New Rounded Italic Tahoma
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ChristenUnie Huisstijlhandboek 11



Briefpapier

Huisstijlmiddelen

Basis logo met pay-off. ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

De basis van de huisstijl zijn het briefpapier, de envelop en de visitekaartjes. Hieronder de
gegevens van deze middelen. Daarnaast zijn er diverse andere uitingen gemaakt die op de
volgende pagina’s verder toegelicht zullen worden. Envelop

Briefpapier ChristenUnie
Formaat: 210 x 297 mm [ALI-] © Ceef geloof een stem

Logo: 27 mm links, 13 mm boven

Kleurbalk: 1,6 mm dik, 27 mm links, 27 mm rechts, 19 mm onder

Gegevens: 6 pt (interlinie 11 pt, 8 mm onder] - Alwyn New Rounded Medium [koppen/letters),
Alwyn New Rounded Light [platte tekst]

Envelop
Formaat: 229 x 169 mm (C5) Kleurbalk
Logo: 21 mm links, 16,5 mm boven

Comespondentesdes Postous 135, 1800 Ak Ao

Kleurbalk: 1,6 mm dik, 21 mm links, 21 mm rechts, 21 mm onder
Gegevens: 6 pt (interlinie 11 pt, 16 mm onder] - Alwyn New Rounded Medium [koppen],
Alwyn New Rounded Light [platte tekst]

Visitekaartjes

Het visitekaartje heeft altijd een voor- en achterkant. Het visitekaartje bestaat uit een aantal

wwwchistenunienl  BIC RABONL2U
1BAN NLSS RABO 0372 930018 KK 32080551

Contactgegevens

vaste en optionele onderdelen. Een overzicht hiervan vind je bij de afbeeldingen hiernaast.

Formaat: 55 x 85 mm
Logo: 30 mm breed, gecentreerd Christen

Naam: 11 pt (interlinie 11 pt) - Alwyn New Rounded Medium e Unie
Functie: 9 pt (interlinie 11 pt) - Alwyn New Rounded Light Geef geloof Fay-off
Contactgegevens: 7 pt (interlinie 11 pt] - Alwyn New Rounded Bold (letter]), een stem
Alwyn New Rounded Regular [gegevens) Naam en functie ?ﬁi‘tmﬂggg&ie i + ChristenUnie-plusje
Pay-off: 22 mm van boven, gecentreerd S ot egaeoser

= . : 5 . info@gooisemeren.christenunie.nl
16 pt (interlinie 20 pt) - Alwyn New Rounded Bold Momi—{ﬁ:;;;iig T ey
ChristenUnie-plusje: 4 mm breed en hoog, 40 mm van boven, gecentreerd, Twitter (optioneel) www.gooisemeren.christenunie.nl c;r::s;::::t;:r:; Correspondentie-
Lijn: 0,5 pt, 62,5 mm van boven Facebook (optioneel) 1603 SE Bussum adres
Correspondentieadres: 7 pt (interlinie 11 pt) - Alwyn New Rounded Bold [kop), Website

Alwyn New Rounded Regular [gegevens]

12 ChristenUnie Huisstijlhandboek

Visitekaartje - Voor

Visitekaartje - Achter

ChristenUnie Huisstijlhandboek 13



With Compliments Card

Om een begeleidend schrijven toe te voegen aan een verzending vanuit de ChristenUnie is er een

With Compliments Card ontworpen.

Bijgaand sturen wij u zonder begeleidend schrijven

ter informatie
ter goedkeuring
graag retour
volgens afspraak

volgens opdracht

OO0 OO0 OO0

Met vriendelijke groet,

dd

ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

Bezoekadres:
Johan van Oldenbarneveltlaan 46
3818 HB Amersfoort

Correspondentieadres:
Postbus 439
3800 AK Amersfoort

T 0334226969
€ info@christenunie.nl
1 www.christenunie.nl

14 ChristenUnie Huisstijlhandboek

Begeleidende brief

Naast het standaard briefpapier is er ook een begeleidende brief gemaakt voor wat minder

officiéle brieven, zoals bijvoorbeeld de welkomstbrief voor nieuwe leden.

Basis logo

Kopregel

Attentieregel

Fotocollage

Informatie over
mogelijkheden online.

ANBl logo

ChristenUnie

© Geef geloof een stem

© Welkom bij de ChristenUnie!

Begeleidende brief - Voor

Ry

ChristenUnie: polmek vanuit geloof, hoop en liefde

Raak betrokken zoals u dat wilt.

Als lid ontvangt u:

Drekeer pr jarhet edenmagadine in v brievenbus

Inspraskop beled

BoavpE@

Online uw gegevens wijzigen op Mijn ChristenUnie

B n ot g v _hﬁ,.

Begeleidende brief - Achter

Attentieregel om duidelijk te
maken dat er op de achterkant
meer informatie staat.

Foto schrijver van de brief.

Contactgegevens

Statement

Informatie over de
mogelijkheden als lid. Iconen
zorgen voor overzicht.

Attentieregel

ChristenUnie Huisstijlhandboek 15
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Folder (Vierluik)

Om meer informatie te geven over de ChristenUnie is er een corporate folder gemaakt.

Deze folder dient als basis voor het maken van andere folders.

Politiek vanuit
geloof, hoop en liefde

26t mensen i bewecing. Gods hoop biedt

Openingspaginamet  Fotocollage die de diversiteit
algemene informatie over  vande CU activiteiten toont.
standpuntenvande CU.  Makkelijk aan te passen.

Doorlopende machtiging

ant 0: NL06727320805510000

Steun ons en word lid! Ja, ik geef
mijn geloof een stem

et geoofeenstem t geven, vragen wej-word i van de Chrstentnie

Fagina met call-to- Machtingskaart met opmaak
action. lconen maken het  op beide kanten, kan daardoor
overzichtelijker. afgescheurd worden.

Raak betrokken,
zoals jij dat wilt

aken in Nederland

ChristenUnie
© Geef ge em

oof een stel

Machtingskaart met opmaak Overzicht van
op beide kanten, kandaardoor  de kamerleden met
afgescheurd worden. foto en quote.

ChristenUnie Huisstijlhandboek

ChristenUnie ChristenUnie

© Geef geloof een stem

Achterkant met De cover bestaat uit een

meer informatie over hoeje ~ kopregel, attentieregel, een

betrokken kunt raken. foto en het CU-logo.

Flyer A5

Voor het maken van een flyer dient de folder als basis. De voorkant heeft dezelfde onderdelen

als de cover van de folder. De achterkant is afhankelijk van de aangeleverde input. Onderaan deze

pagina een aantal voorbeelden hiervan.

Foto met eventueel Eeef geloof
uitsnede over kopregel- . o een stem
element, Cruciaal — '
dat vrijstaande
gedeelte netjes wordt
uitgesneden, anders
achterwege laten.
“~> Jouw stem kan het verschil maken in Nederland
Basi ChristenUnie
4515 1090 © Geef geloof een stem

Flyer (A5) - Voor

Palitiek vanuit
geloof, hoop en liefde

Varianten achterkant flyer

Kopregel met
ChristenUnie-plusje
in linker bovenhoek.

Attentieregel

Raak betrokken,
zoals jij dat wilt

© Ontdek online meer op www.christenunie.nl/welkom

ChristenUnie

ChristenUnie Huisstijlhandboek 17



Social media

Het logo moet genoeq witruimte

. . |
altijd gecentreerd | i rondom het logo is.
geplaatst worden n I e

Christen
Unie
Social media worden op diverse manieren gebruikt door de ChristenUnie en de diverse
afdelingen. Om hier een eenheid in uit te stralen, zijn onderstaande richtlijnen opgesteld. e
Startpagina
Als profielfoto voor social media wordt altijd gebruik gemaakt van het impact logo. Onderstaande ';:cmn TP BT PR [T
afbeelding is de basis voor het gebruik van de profielfoto op alle social media kanalen. Videa's
Fatos Berichten
Evenementen Cnviten ChristenUnie
. 0 januari om 9:32 - €
0 d 1/. . Loy Open Doors presenteert vandaag de jaarlijkse Ranglijst
maa 50””77/@3 Christenvervolging. Noord-Korea voert opnieuw de ranglijst aan, op
506'/3[ mediﬂ kﬁﬂaleﬂ SEFSENIH . &én punt gevolgd door Afghanistan. Pakistan (nr. 5) scoort het
e de profielfoto in Facebook
zowel een vierkant
als rond kader
L plaatsen, is het van
r I e n | belang dat er altijd

in het kader.
w4 Christen
U n Ie Tweets Voigend Volgers Vind-ik-leuks Lijsten
8420 2065 22.208 1.304 1 Wotgen
ChristenUnie @ Tweets Tweets en antwoorden Media Wie te volgen - vemeuen - e
@christenunie 11 ChnastanUnia heatt Qaratweat CDA® acqa\;a"qu
GhristenUrie, < politieke partj van ﬂ?&mﬂ:ﬂiﬁﬁ‘&f A i R SR Volgen
Let op: Facebook plaatst de afbeelding altijd net iets groter in het frame dan dat hij wordt getipload. Twitter

Om het logo goed tot zijn recht te laten komen, is het van belang dat het precies binnen het frame valt.

Afdelingen
De richtlijnen zoals hierboven beschreven, gelden voor
alle landelijke, provinciale en plaatselijke afdelingen van

ChristenUnie
° de ChristenUnie. Hier is voor gekozen, omdat dit een Chiigten "oiskecrenisatia - Amersfoort . 1187 volgers
r I s e n . oo o g UI'Iie 0 G\ 2 connecties zijn hier werkzaam,
eenheid creéert en het wildgroei van het logo tegengaat. Bokijk alle 281 medsworkers op Linkedin >

1 | v Y
U n Ie De afdelingen en plaatsnamen hebben daarom ook een BRZTT] vocotores weergeven

vaste plek onder het logo gekregen.
Zwolle Overons

De ChristanUnie wil een politieke partij zijn die de samenleving in beweging brengt. Zij mobiliseart via netwerken

Op d e VO lgende pa g i na Staa n een aa ntal VOO rbee Iden Va n op diverse niveaus mensen, maatschappelijke organisaties en kerken om samen na te denken over de toekomst.

Het is onze ambitie om de christelijke waarden te vertalen in normen voor de overheid en de samenleving

hoe de profielfoto eruit ziet op de social media pagina'’s.

LinkedlIn

18 ChristenUnie Huisstijlhandboek ChristenUnie Huisstijlhandboek 19



Content

Tone of voice

€en duidelijke tone of voice zorgt voor herkenbaarheid van een merk. Daarom zijn er voor de
ChristenUnie ook een aantal richtlijnen opgesteld om voor eenheid te zorgen in de manier waarop
teksten geschreven worden. We onderscheiden hier de toon/sfeer en de taalkeuzes.

Toon/sfeer Taalkeuze

e Open, transparant e Correct Nederlands.

e Persoonlijk e In officiéle berichten leden aanspreken met ‘u’,
¢ Toegankelijk op social media met ‘je/jij".

e Benaderbaar ¢ Niet te veel vakjargon, het moet begrijpelijk zijn.

¢ Duidelijk, helder

Fotografie

Om voor een herkenbare en professionele uitstraling te zorgen, is het van belang dat ook de
fotografie aan een aantal richtlijnen voldoet. De sfeer van de beelden moeten altijd helder,
transparant en persoonlijk zijn. In reportages een combinatie van sfeervolle portretten
afgewisseld met details van een persoon en scéne. Hieronder een kort overzicht voor de
fotografierichtlijnen aan de hand van do’s en don'ts:

Do’s Don‘ts
¢ Persoonlijk foto’s, om op die manier e Neerkijkende foto's.
de partij een gezicht te geven. e Te geposeerd/statig.
e Foto’'s op ooghoogte. ¢ Onvoldoende belichting.
¢ Foto’s met positieve uitstraling. e Slechte kwaliteit van de foto.
¢ Transparante/open foto's, dus e Amerikaanse sfeer.

vriendelijk kijkende mensen.

¢ Uit het leven gegrepen.

e Foto’s die passen bij het huidige
tijdsbeeld.

¢ Voldoende belichting.

¢ Bestandsgrootte minimaal 16 mp.

20 ChristenUnie Huisstijlhandboek

Foto op ooghoogte.

Neerkijkende foto. Slechte belichting.

ChristenUnie Huisstijlhandboek 21



Waardevol campagne

Speciaal voor de gemeenteraadsverkiezingen

van 2018 is er een campagne ontwikkeld. In deze
campagne staan diverse onderwerpen centraal die de
ChristenUnie waardevol vindt. Daarom ook de naam
van de campagne: Waardevol.

Voor de campagne is een eigen stijl ontwikkeld Talent laten '

die afwijkt van de huisstijl van de ChristenUnie. bloeien.
Kenmerkende onderdelen van de campagne zijn het Waardevol

kleurverloop, het gebruik van ronde vormen, de stijl
van de foto’s en het Waardevol campagne-element.

"\ ¥ Christen
9 Unie

Ook wordt er gebruik gemaakt van andere lettertypes.
Deze onderdelen worden verderop toegelicht.

Campagne-element

Belangrijk onderdeel van de campagnestijl is het element. Dit is het woord Waardevol met
daarachter het ChristenUnie-plusje.

Het element staat altijd in een kader met kleurverloop. Het wordt gebruikt als losstaand woord of
als afsluiting van een statement. Als het woord waardevol wordt toegepast in een lopende zin dan
wordt het niet als campagne-element gebruikt, maar als standaard tekst. Het ChristenUnie-plusje
wordt dan altijd verwijderd. Een voorbeeld hiervan is te zien op pagina 30.

Waardevol’
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Kleurgebruik

Voor de campagne zijn drie basiskleuren bepaald. De eerste basiskleur is dezelfde kleur blauw als ook
gehanteerd wordt voor de corporate huisstijl. De andere blauw is hier een lichtere tint van. Daarnaast

maken we gebruiken van de kleur roze. €r is bewust voor deze kleur gekozen, omdat het een kleur is

die opvalt, gedurfd, uniek is en duidelijk onderscheidend is van de ChristenUnie huisstijl.

Basiskleur 1 Basiskleur 2 Basiskleur 3
CMYK CMYK CMYK
C100MOVYOHKO COMI100YOKO C18ML4LYOKO
RGB RGB RGB

RO G 1658 232

R226 GO B122

R 216 G 232 B 248

Hex Hex Hex
#00A7€B #€£20079 #D8EBF8
PMS PMS PMS
Process Cyan U 213 656

Ook voor de campagne maken we gebruik van een kleurverloop. Deze bestaat uit de kleuren

roze en blauw. Hij kan van linksonder naar rechtsboven of van links naar rechts gebruikt worden,

waarbij altijd begonnen wordt met roze.

v
#€20079

v
#00ATEB
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Lettertypes

Voor de campagne maken we gebruik van verschillende lettertypes. Dit is een combinatie

van lettertypes zoals toegepast in de corporate huisstijl en speciaal voor de campagne uitgekozen

lettertypes.

Om de campagne een eigen karakter te geven, is gekozen voor het gebruik van het lettertype
Proxima Nova. Dit is een stevig, schreefloos lettertype. Een goed lettertype om een statement mee
te maken. Het wordt dan ook gebruikt om de waardes te laden in combinatie met het campagne-

element, zoals ‘Talent laten bloeien. Waardevol’ (zie pagina 25).

Voor de platte tekst wordt gebruik gemaakt van het lettertype Alwyn New Rounded, hetzelfde

lettertype als in de corporate huisstijl wordt gebruikt.

Alwyn New Rounded Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXVYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Alwyn New Rounded Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
Alwyn New Rounded Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
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Proxima Nova A Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Proxima Nova A ExtraBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Campagnemiddelen

Voor de campagne zijn diverse middelen ontwikkeld in de campagnestijl.

De diverse uitingen zijn zo opgezet dat de foto en de tekst makkelijk te verwisselen zijn. Op die

manier is het zowel landelijk als op gemeentelijk niveau te gebruiken. Middelen die ontwikkeld zijn

roll-up banners, folders, flyers en online middelen.

Christen
Unie

L

Talent laten
bloeien.

Waardevol’

ristenunie.nl/waardevol

Roll-up banner
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Kort statement +
Waardevol element
op rond kader met
kleurverloop.

De dekking van het
rondje is 95%.

Kopregel

Speerpunten

Quote

URL
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Talent laten
bloeien.
Waardevol’

Christen
Unie

Flyer - Voor

Dit vinden wij waardevol!

a Meer aandacht voor duurzaam bouwen en ontwikkelen in onze stad
Nam res quis dicim facerna tiatis quaspis cusdae volesci re, tempediam, sin rescia
doluptatur rernatur, seque nobistium aut volupta suntium nullorio.

o ledereen telt mee en ziet naar elkaar om, ook als dat wat extra moeite kost
Molorepudi rerum esequam rest ut excessendit volupti umquia nes enimil int eatem
facillu ptatis velibus andam, ipsant aut quis por magnamus.

° Goede jeugdzorg en kindvriendelijke wijken

Ihite cor am erfernatio ea volore nobitem in cus. To consed gendit apieniet, occulparit
mi, inulla viduciis explanto quiam, il in pelibus excerem aut asped optaspid.

“Unditat rendiat ureperi duciam, soluptaquid esequi veliquia

num ex eost audaernam quia in core etur sequasitem volo in re,
cones sit lacimillutem et latem solupta quiscim aximaxi moluptium
latia nonsequas doluptam, etur, ipis duntis dentur aut autatinulpa
cus molorempore vernatatium quam aliquam.”
Rebecca van Olst, 29 jaar

Talent laten

bloeien.
Waardevol’

Meer weten? Ch risten U n ie

www.christenunie.nl © Geef geloof een stem

Flyer - Achter

Algemeen
campagnebeeld
of foto van kandidaat

gemeenteraadsverkiezingen.

Impact logo op wit
rondje met schaduw.

Foto met algemeen
campagnebeeld of
fotobeeld van de
gequote persoon.

Basis logo met pay-oft.

Drieluik folder - 1

Onze kandidaten (5)

nus sae officabor sim qui unt illoritem
juiatur? Cus res re none odignatem dit.
laces molorerfero vendit, corunt.”

im qui unt iloritem
none odignatem dit.
vendit, corunt.”
Naam kandidaat 3
s sae officabor sim qui unt illoritem
raey uiatur? Cus res re none odignatem dit.
ima laces molorerfero vendit, corunt.”
es mi or sim qui unt illoritem
rac none odignatem it
ima iliquiatize aut laces malotetfero vendit, corunt.”
m Naam kandidaat 5
Hes i

Overzichtspagina van alle kandidaten.
Foto en nummer in rondje, kenmerkend
voor de campagnestijl.

Drieluik folder - 2

Waardevol
voor Nederland

€nindie samenleuing verantwioordellkheid wil dragen.

Vi slreven naar een land waari eder
samenleving die haopval s v
ruhend hebben o Le gelaven. W)
hestuur. Haoval en realistisch, Dat

Ruimte om
op te groeien.
Waardevol®

Introtekst.
Afbeeldingen in rond kader
zonder schaduw.

Raak betrokken,
zoals jij dat wilt

kunnen
maken. Maar je kunt méér doen.

Dedl

betrokken christenen. Zij zorgen voor een basis van gebed, advies, vriwilligerswerk
en financiele ondersteuning.

 0p een manier

die bij jou past. Dat kan door
door Maar.

n sociale media, als vrijwilliger of i een actieve rol in de parti, Landelijk of lokaal;
de keuzeis aan jou!

“Ook jouw verhaal
is waardevol”

Maak
jouw stem
waardevol

op 21 maart

2018

ChristenUnie

© Ceef geloof een stem

Call-to-action.
Fatroon met effect Colour
Burn, dekking op 20%.

Waar gaan
wij voor?

is quia cus aliqui
Neque istem. Nequia

ipsam, od quis as de rer

nis et laborporita nis et fugitam, il n et
eo0s ressit ex ex eostrum.

Speerpunt 2
L utiti bea il

nobis es veriae pelique.

Speerpunt 3
Nequia nobis es veriae peligue nus ea.
ipsam sus. hite cor am erfernatio ea

esequam
rest

apieniet, occulparit mi,inulla viduciis

enimil int eatem facillu ptatis velibus
andam, ipsant aut quis por may

aspedi optaspid quatibus utest volor sequo.

evenducit a sitincim eossimenimin
conse poratur? Ucide verepro delius

omihilaut et velluptius adis.
Velest abores dolorit omnim sincte.

landanto quam que nus eatis volupta
tioremo temolorpor santusdae. At qui
qui voluptusdam quate ma cus.

maximus, optae volor sitem. Unt ipid
ullorecum iusant et quidit laut harum ex
esequiaes cus, n nectots esequae.

Fagina met speerpunten.
Afbeeldingen in rond kader
zonder schaduw.

Talent laten
bloeien.
Waardevol’

Christen
Unie

Voorpagina met het algemeen
campagnebeeld of foto kandidaat
gemeenteraadsverkiezingen.

Waardevolle verhalen

Talent laten
bloeien.
Waardevol’

Borotu, con plique vellqu aecatiumque
volupto tempore natur aio corrum
veliquis det is magnia ducil et voluptati
ut fugiot estemolores millupta nest, natia
it volupta sequom dolorest, optatur
alibusd oesequios a que quodis dios dus
opert erferum que po verunt,sa pedit
Hulp voor alicime rem um event everupta commodi
viuchtelingen. ationse repudam re ium consectet a lin
Waardevol’ conem et doles
Said Alaoui, 3 jaar

Lees meer verhalen op www.christenunie.nl/waardevol

Fagina met verhalen
uit de praktijk. Profielfoto’s
met schaduw.
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Vierkante banner - Animated Vierkante banner - Statisch

Online banners

De Waardevol-campagne wordt ook online ingezet. Daarom is er een stijl ontwikkeld voor het

Wat vind jij
waardevol? 2
Klik hier »

gebruik van online banners.

Wat vind jij

waardevol?
Klik hier>

Bouwen aan
Nederland.
Waardevol®

Christen

Waardevol’

Er zijn banners opgezet in verschillende formaten. Belangrijk in de banners is de call-to-action.

Christen

Bij de banners wordt ‘Waardevol’ in een lopende zin niet met hoofdletter geschreven en zonder ChristenUnie

het ChristenUnie-plusje. Het lettertype dat bij de call-to-action wordt gebruikt is Proxima Nova. Unie Unie

Staande banner - Animated Staande banner - Statisch Beeld 1 - Statement en element Beeld 2 - Call-to-action Call-to-action in wit kader en
inkader met kleurverloop. in kader met kleurverloop. element in kader met kleurverloop.

Liggende banner - Animated

=¥ \ Christen

en aan Nederland. Waardevol® Unie

Beeld 1 - Statement en element in kader met kleurverloop.

vind jij waardevol? i ier> \ ‘! Christen

Unie
Wat vind jij
waardevol?
Klik hier > - Call-tp-action i
Bouwen aan Wat vind jij Beeld 2 - Call-to-action in kader met kleurverloop.
Nederland. waardevol?
WaareSeeL S Liggende banner - Statisch
Waardevol’
Y Wat vind jij ° °
wieoz ChristenUnie

Christen Christen Christen Kl hier
Unie Unie Unie
Call-to-action in wit kader en element in balk met kleurverloop.
Beeld 1 Beeld 2 Call-to-action in wit
Statement en element in Call-to-action in kader kader en element in
kader met kleurverloop. met kleurverloop. kader met kleurverloop.
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Social Ads

Ook voor advertenties op social media is er een basis ontwikkeld voor de Waardevol-campagne.

Voor alle social media kanalen is een basis advertentie ontwikkeld die alleen qua formaat verschilt.

Bij het ontwerp van de advertentie is rekening gehouden met de richtlijnen van Facebook. Je mag
niet meer dan 20% tekst in een advertentie hebben. Daarom is de advertentie zo opgemaakt dat de

hoeveelheid tekst binnen die 20% valt.

cisten ChristenUnie il Like Page
Uni
i Sponsored

Wij bouwen samen aan Nederland. Wat vind jij waardevol?

Bquwen 00N e
Nederland. ™
Waardevol’

Ll
hristen
-
Unie

ChristenUnie

Klik op de link voor meer informatie.

CHRISTENUNIE.NL e
DO 380 221 Comments 55 Shares

il Like @ Comment A Share

Basis social ads
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Het raster geeft
duidelijk aan hoeveel
tekst erwordt gebruikt.
Als meerdanvier vakjes
vollediy zijn gevuld, zit je
overde 20%.

Het logo van de
ChristenUnie wordt
ook meegerekend
bijde 20%, omdat
het een op tekst
gebaseerd logo is.

Merchandise

Voor de ChristenUnie zijn diverse merchandise artikelen gemaakt. Hieronder een overzicht van
de diverse middelen. Noot: Hier wordt nog het impact logo met ChristenUnie-plusje eronder
gebruikt. Ons advies is om dit aan te passen zodra er nieuwe merchandise besteld wordt.

Voor alle merchandise geldt dat we gebruik maken van het impact logo. Als het logo op een

gekleurde achtergrond wordt geplaatst, wordt de witte versie van het logo gehanteerd.
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